Regulamin rekrutacji i uczestnictwa
w programie Ambasadorskim dla higienistek i asystentek stomatologicznych

pod nazwaq Zloty Standard Higieny Jamy Ustnej

§1.
Zasady ogdlne

. Program jest realizowany przez ACTIVE PHARMA Spoétka z ograniczong odpowie-
dzialnos$cig z siedzibg w Legionowie (05-119), ul. Struzanska 7a, zwang dalej Organi-
zatorem, w ramach wspotpracy z INTL Consumer Health (Poland) Spoétka z ograni-
czong odpowiedzialno$ciag z siedzibg w Warszawie (02-135), ulica Itzecka 24F, sad
przechowujacy akta rejestrowe: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000937574,
NIP: 5272980564, REGON: 520654839, o kapitale zakladowym w wysokosci
107.357.450,00 zt.

. Program realizowany jest dla obszaru catego kraju.

. Program realizowany jest w terminie od dnia 24 listopada 2025 roku do dnia 28 lutego
2026 roku.
Glownym miejscem dziatania Programu bedg social media i platformy: Instagram, Fa-
cebook, TikTok.
Celem Programu jest promowanie higieny i zdrowia jamy ustne;.
Cel Programu zostanie osiagni¢ty, gdy Organizator osiagnie facznie 300 zgloszen.

. Udziat w Programie jest bezptatny, od uczestnika nie wymaga si¢ rowniez zadnej innej

aktywnosci.

§2.
Kryteria kwalifikacji i zasady rekrutacji

Do Programu moga przystapi¢ higienistki i asystentki stomatologiczne uprawnione do
wykonywania zawodu w rozumieniu Ustawy z dnia 17 sierpnia 2023 r. o niektorych za-
wodach medycznych, posiadajace aktywne konto na Instagramie z minimum 100 obser-
watorami. Program skierowany jest do os6b prowadzacych dzialalno§¢ zawodow3 i nie
jest skierowany do konsumentow.

Aby wzig¢ udziat w Programie, nalezy wypeti¢ formularz dostgpny na stronie:

www.ambasadorlisterine.pl

Formularz zgloszeniowy obejmuje nastgpujace dane:


http://www.ambasadorlisterine.pl/

10.

1.

12.

a) Imie i nazwisko,

b) Specjalizacja,

c) Adres e-mail,

d) Numer telefonu, Dane gabinetu (do wysytki probek),

e) Nazwa profilu na Instagramie

f) Numer wpisu do Centralnego Rejestru Oséb Uprawnionych do Wykonywania Za-
wodu Medycznego.

Przystapienie do Programu wymaga akceptacji niniejszego Regulaminu oraz posiadania

konta na platformie Kenvue Health Professionals, pod adresem https://kenvue-

pro.com/pl-pl. Przystepujac do Programu uczestnik zobowigzuje si¢ przestrzegac posta-
nowien niniejszego Regulaminu.

Przynajmniej raz na dobeg, Organizator weryfikuje poprawnos¢ i kompletnos¢ zgtoszen.
Pozytywna kwalifikacja uczestnika, skutkuje przyjeciem do Programu.

W przypadku, gdy liczba chetnych spetniajacych kryteria udzialu w Programie przewyz-
szy liczbe miejsc, zostanie utworzona lista rezerwowych wedlug kolejnosci zgtoszen, nie
wiecej jednak niz 50 osob.

Na list¢ rezerwowg trafig osoby, ktorych zgloszenia wptyna po osiagnigciu okreslonej
liczby uczestnikéw Programu.

Osoby z listy rezerwowej beda mogly przystapi¢ do Programu w przypadku rezygnacji
lub niespetnienia warunkéw przez osoby wczesniej zakwalifikowane. O tym fakcie zo-
stang poinformowane drogg elektroniczng.

W wyniku rekrutacji zostanie utworzona lista 0sob zakwalifikowanych do projektu oraz
lista rezerwowych.

Informacja o zakwalifikowaniu si¢ do uczestnictwa w Programie, zostanie przekazana
uczestnikowi drogg elektroniczng na wskazany przez niego adres poczty elektroniczne;.
Decyzja w przedmiocie zakwalifikowania si¢ do Programu jest ostateczna 1 nie przystu-
guje od niej odwotanie.

W przypadku, gdy liczba uczestnikow bedzie mniejsza niz zaktadana, Organizator do-

puszcza mozliwos¢ wydtuzenia czasu trwania Programu.

§ 3.

Struktura programu
W ramach uczestnictwa w Programie, po stronie Organizatora przewidziane sg nast¢pu-

jace dzialania:


https://kenvuepro.com/pl-pl
https://kenvuepro.com/pl-pl

a) wysylanie do uczestnika e-maila powitalnego zawierajacego kurs wideo ,,4 kroki jako
ztoty standard higieny jamy ustnej”.

b) wystanie do uczestnika materialdéw do higieny jamy ustnej w postaci:

- Ptynu Listerine® (1 litr) — do wykorzystania w gabinecie,

- Probek Listerine® Total Care (12 szt. po 95 ml) — dla pacjentow,

- Ulotek,

- Bloczkow wizyt,

- Przypinki magnetycznej z logo LISTERINE® (1acznie ,,Materiaty”)

Swiadczenia okreslone w ust. 1 powyzej stuza dostarczeniu Uczestnikom materialow Zro-
dlowych niezbgdnych do sformutowania profesjonalnych opinii o wlasciwosciach pro-
duktéw wymienionych w ust. 1 w codziennej praktyce wykonywania zawodu, w tym przy
uwzglednieniu ewentualnych opinii pacjentow, wspomagajac rowniez Uczestnika w wy-
konaniu obowigzku okre§lonego w art. 20 ust. 1 ustawy z dnia 17 sierpnia 2023 r. o nie-
ktérych zawodach medycznych. Uczestnictwo w Programie nie ma wplywu na swobodg
wykonywania przez uczestnika zawodu, w tym nie ogranicza prawa Uczestnika do wy-
boru lub stosowania okre§lonego produktu lub produktow.

Materiaty nie sg przeznaczone do sprzedazy. Materialy niestuzgce do wykorzystania wy-
facznie w gabinecie Uczestnika podlegaja wydaniu pacjentom nieodptatnie, jako probki,

materialy informacyjne lub materiaty promocyjne.

§4.
Prawa i obowiazki Uczestnika
Uczestnik Programu ma prawo do:
- nieodptatnego i1 wielokrotnego odtwarzania kursu video ,,4 kroki jako ztoty stan-
dard higieny jamy ustnej” 1 prezentowania go pacjentom,
- korzystania z przekazanych mu materiatow reklamowych 1 nieodptatnego prze-
kazywania go pacjentom,
- rezygnacji z udzialu w Programie bez podania przyczyny, gdy rezygnacja zosta-
nie zgloszona przez rozpoczeciem realizacji.
Uczestnik Programu jest uprawniony do wykonania 1 opublikowania nagrania wideo (lub
zdjecia) na swoim profilu na Instagramie, w ktorym promuje Program ,,4 kroki higieny
jamy ustnej”’, z wykorzystaniem artykutow higienicznych marki Listerine® jako trze-

ciego kroku i oznaczenia profilu @listerine profesjonalisci.



b)

d)

W przypadku opublikowania nagrania lub zdj¢cia, o ktorym mowa w § 4 pkt 2, Uczestnik
ma obowigzek przestrzega¢ zasad wskazanych w zataczniku nr 1 do niniejszego Regula-
minu.
Uczestnik nie ma prawa edytowac, zmienia¢, adaptowa¢ lub rozpowszechnia¢ Materia-
6w w inny sposob niz wskazany w niniejszym Regulaminie.
Uczestnik zobowigzuje si¢, na zadanie ktoregokolwiek z podmiotéw wskazanych w §1.1
do usunigcia publikacji, ktora stwarza uzasadnione podejrzenie:
naruszenia przepisoOw prawa okreslajacych zasady reklamy produktow kosmetycznych;
naruszenia przepisOw prawa w pozostatym zakresie, w szczegdlnosci stanowi niedo-
zwolong reklame¢ porownawcza lub w inny sposob moze by¢ zakwalifikowana jako
czyn nieuczciwej konkurencji, czyn naruszajacy konkurencj¢ albo nieuczciwa praktyka
konsumencka;
naruszenia praw osob trzecich;
wywolania negatywnego wptywu na wizerunek marki LISTERINE® lub testowanego
produktu, w tym w sytuacji, gdy Uczestnik zostat publiczne posadzony o popelnienie

czynu zabronionego.

§ 5.

Reklamacje i skargi

Reklamacje lub skargi ze strony Uczestnikéw dotyczace organizacji i przebiegu programu

tora.

ostate

Ambasadorskiego powinny by¢ sktadane najpdzniej w terminie 14 dni od dowiedzenia si¢

o okolicznos$ciach, droga e-mail, na adres poczty padamcOl@kenvue.com lub pisemnie za

posrednictwem poczty z dopiskiem ,,reklamacja program Ambasadorski” na adres Organiza-

Reklamacje lub skargi powinny zawiera¢: imi¢, nazwisko i doktadny adres Uczestnika, numer
telefonu kontaktowego, jak rowniez doktadny opis przestanek reklamacji lub skargi.
2. Po otrzymaniu reklamacji lub skargi, Organizator rozpatrzy ja w terminie 14 dni od daty

otrzymania takiej reklamacji lub skargi. Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamacji jest

czna i wigzaca i zostanie dorgczona droga, ktdrg zostata skierowana do Organizatora.

§ 6.

Postanowienia koncowe


mailto:padamc01@kenvue.com

Organizator dopuszcza mozliwo$¢ wstrzymania realizacji Programu w trakcie jego trwa-

nia, w przypadku zaistnienia zdarzen losowych niezaleznych od Uczestnika oraz Organi-

zatora.

Uczestnik zostanie skreslony z udziatu w Programie w przypadku:

a)
b)

c)

d)
e)

podania nieprawdziwych danych w formularzu zgltoszeniowym,

nieprawidlowego wykorzystywania przekazanych mu materiatow promocyjnych,
braku wpisu do Centralnego Rejestru Osoéb Uprawnionych do Wykonywania Za-
wodu Medycznego,

naruszenia regulaminu platformy Instagram,

naruszenia Regulaminu, w szczegdlnosci obowigzkoéw wskazanych w § 4.

Regulamin obowigzuje od momentu ogloszenia rekrutacji przez caly okres trwania Pro-

gramu.

Organizator jest uprawniony do wprowadzenia zmian w Programie w okresie jego obo-

wigzywania. W przypadku zaistnienia takiej sytuacji, Organizator opublikuje odpowiedni

komunikat ze stosownym wyprzedzeniem poprzez wysytke maila lub zamieszczenie na

stronie internetowe;j.



Zalacznik nr 1

Ogolne wymogi dotyczace transparentnosci w reklamie w formie obrazéow (wizualne) i

materialow video (audiowizualne, stories) publikowanych na Instagramie:

(1)

(2)

Ambasador oznaczy reklamowany materiat oraz wskazania promowanej marki
w sposob czytelny, jednoznaczny oraz zrozumiaty dla kazdego odbiorcy. Jezeli
produkt jest udostgpniony na czas testow Ambasador poinformuje o udostgpnie-
niu produktu na czas testow. Jezeli w ramach Programu Ambasador otrzyma
probki kosmetykdw po raz pierwszy oznaczy ja w reklamie jako #prezent lub
[prezent], kolejne probki kosmetykow od tej samej marki Influencer zostang
oznaczone jako materiat reklamowy.

Ambasador moze zdecydowac si¢ na umieszczenie stowa "#reklama'' lub [re-
klama] #MaterialReklamowy 1ub [material reklamowy], #WspolpracaRekla-
mowa lub [wspélpraca reklamowal, #PostSponsorowany lub [post sponsoro-
wany|, #MateriatSponsorowany lub [material sponsorowany], #PlatnaWspot-
praca ludb [platna wspolpracal, #wideo #relacja #post #material + #reklamowy
#sponsorowany = np. #WideoReklamowe, #RelacjaSponsorowana, Reklama

marki XYZ lub Platna wspélpraca z markq XYZ w:

- Postach - na poczatku opisu lub nagrania lub w widocznym, tatwo dostgpnym miejscu

- Postach/video w relacjach (stories) na Instagramie, kazdorazowo w sposob wyrazny bez-

posrednio w obrazie/video na wstgpnym etapie zapoznawania si¢ z produktem.

€)

(4)

()

Dodatkowo oznaczenie musi wyrdzniaé si¢ wzgledem pozostalej tresci, by¢ na-
pisane wyrazng 1 wystarczajaco duzg czcionkg w jezyku polskich (o ile profil
jest prowadzony w tym jezyku).
Ambasador powstrzyma si¢ od umieszczenia oznaczenia:
e w niewidocznym miejscu, np. na tle innego napisu, po uzyciu opcji: ,,wig-
cej” lub ,,zobacz wigcej”, przy krawedzi obrazu,
e w kolorze zlewajacym si¢ z ttem,
e napisanego niewyrazng lub zbyt malg czcionka, z btgdami ortograficznymi,
e w innym jezyku niz jezyk polski, o ile profil jest prowadzony po polsku,
e niejednoznacznych okreslen, niewskazujacych na komercyjny charakter
wspolpracy.
Oznaczenie reklamy poprzez uzycie sformutowan :

e w jezyki innym niz polski np.: #advertisement, #collaboration,



e w formie skrotowej np.: #ad lub [AD], #promo lub [promo];
e w formie niejednoznacznej np.: #wspolpraca lub [wspolpraca]; Material

powstat we wspolpracy z...

jest niedozwolone.

(6)

Jezeli dana platforma przewiduje taka funkcje, Ambasador dodatkowo korzysta
z udostepnionych narzedzi do wyraznego oznaczenia tre$ci reklamowych (tj.
oznaczenie dwupoziomowe), takich jak opcja ,,Ptatna wspotpraca z...” (Insta-
gram). Jednocze$nie Ambasador upewni si¢, ze informacja o reklamowym cha-

rakterze tresci jest wystarczajaco widoczna dla obserwatorow.

II. Dodatkowe obowiazki dotyczace reklamy produktow kosmetycznych

(1)

2)

Ambasador powstrzyma si¢ od wprowadzajacych w btad o$wiadczen na temat
efektow dziatania produktu. Ambasador powstrzyma si¢ od wywotywania wra-
zenia, ze produkt zadziata w sposob pewny i skuteczny; w szczegolnosci Amba-
sador nie bedzie gwarantowat sukcesu produktu osobom trzecim, ale bedzie opi-
sywal swoje osobiste do§wiadczenia, bez dokonywania uogélnien.

Ambasador nie bedzie sktadal zadnych o$wiadczen dotyczacych produktow ko-
smetycznych w kontek$cie chordb, a w szczegolnosci powstrzyma si¢ od wy-
powiedzi odnoszacych si¢ do wykrywania, eliminowania lub tagodzenia chorob
badz dolegliwos$ci patologicznych poprzez stosowanie produktu kosmetycz-
nego. Za choroby 1 dolegliwosci patologiczne uznaje si¢ rowniez m.in. atopowe
zapalenie skory (neurodermitis) oraz tradzik. Dopuszczalne jest natomiast pod-

kreslanie pielegnacyjnych wlasciwosci produktu kosmetycznego.



